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Els titulars

sensacionalistes PNTITATS
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versus el ~

coneixement

cientific

‘El periodisme de qualitat requereix de bones i
abundants fonts, a més d’honestitaﬂL
humilitat per part del periodisme que, alhora, no
ha de perdre 'ambicio d’assolir una exclusiva.
(Maria José Pico)




Els titulars
sensacionalistes
versus el
coneixement
cientific

“Hi ha dues claus per assolir un article sobre medi
ambient que sigui atractiu i de qualitat: despertar la
curiositat, i amb un llenguatge proxim, assolir el
maxim rigor. Cal que la divulgacio cientifica sigui
atractiva, sense deixar de ser proxima, pero
sense caure en el sensacionalisme i els discursos
superficials’.

(Maria José Pico)
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Titular sensacionalista:
* Aqui, ara, ja!

« Dades aillades, no contextualitzades. Resultat un titular erroni.
« Cerca de certeses (positives o negatives).

« Poca vida util i necessitat de nous enfocaments.

« Missatges negatius anti-hnumans, molt dirigits a la denuncia i on

es barregen molts aspectes. K XCN
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versus el ~ .
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Titular sensacionalista. Necessﬂat d’ |mpactar amb novetats per aconseguir:
« Meés audiéncia. '.

« Meés tirada.

« Més publicitat.

« Més beneficis.

Els continguts es paguen barats, si es paguen. ’5§ XCN
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Titular sensacionalista només condueix a: p
« Por 0



Els titulars CoaERCO

sensacionalistes J ENTITATS
AMBIENTALS

versus el O ~

coneixement J

cientific O S 6.

Titular sensacionalista nomeés condueix a: p

* Por

 Inaccio OC

El coneixement cientific combat:

« La por amb informacioé de rigor, generant esperit critic i _
promovent una societat proactiva. XCN

« Lainaccié amb eines, bones practiques i corresponsabilitat. N xarxa pe
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Titular sensacionalista/coneixement cientific:

* Aqui, ara, jal/Analisi de I'’evolucié per entendre el que passa.

 Dades aillades, no contextualitzades. Resultat: un titular erroni./Les
dades aillades no sén concluents. IR

» Cerca de certeses (positives o negatives)/Només es poden
proposar hipotesis de treball.

<’ XCN
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ambiental és ENTITATS

i 4a? AMBIENTALS
avorrida

Petjada ambiental, sostenlbllltat

resiliencia, transicio energetlca

estratégia ambiental, consum \
conscient, canvi climatic,

prevencio de residus,
contaminacio atmosfeérica,
mobilitat sostenible, economia
circular, etc.

A V/\ Villagordo
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La comunicacio
ambiental és
avorrida?

A V' AnaVillagordo

L
RIGOROSITAT Rl g Or
Parlar amb propietat. Seria ideal que la
ciutadania respongués davant termes com

aquests perque els entén, perqué ha crescut
amb ells i se'ls creu. \/

Reivindicar la importancia de lI'educacio

ambiental, que faci que a poc a poc tothom

tingui una base comuna pel que fa a cultura

de sostenibilitat. XCN



La comunicacio
ambiental és
avorrida?

EXPERIENCIA
. | / v

Les persones estimem Ies histories, les anécdotes i ens
agrada sentir com un altre s'obre en canal i comparteix
el que sent. Per tant, per comencar, tot el que puguis
comptar des de la teva propia vivencia arribara molt
mes i, a més, tu et sentiras de meravella.

XCN
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Tot el que es comuniqui des de l'optimisme, des de /; X ) -
>

I'oportunitat de canviar i millorar i des de la ::i\x‘ 24
TIT . . N r P L

possibilitat de viure millor, sera rebut amb més T\’

predisposicié a assumir reptes diaris, que son els |

que condueixen a canvis realment globals. 353 XCN
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No funciona comunicar des del dogmatisme.
Cal comunicar des de la comprensio i el relat adaptat.

No hi ha un relat unic que ho expliqui tot. El que'

s'explica des de la posicid immobilista i extrema,

no nomes no arriba a ningu, siné que desmotiva i XCN

genera una reaccio contraria a l'estimada.
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EMOCIO

Quan estimem alld que comuniquem arribem a
meés gent. La passio es contagia.

{ XCN
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ambiental és
)
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SENTIT DE L’'HUMOR

No ens podem permetre Sl el que es comunica, que en alguns

perdre qualsevol . casos pot ser critic, es transmet amb

oportunitat per somriure i % Jun somriure, com un repte | un toc
e ——— . - T

generar un segon més de d'atencio en clau comica, N0 nomes
—
serotonina en algu.

es rep millor sind que s'incorpora de
manera natural.
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-projectes PLATFORMS: ACTIVE GLOBAL ACCOUNTS

RECENTLY PUBUSHED MONTHLY ACTIVE USERS, USER ACCOUNTS, OR UNIQUE VISITORS FOR EACH PLATFORM, IN MILLIONS

AV AnaVillagordo

F8 MESSENGER
WEDON / WECHAT
INSTAGRAM

o0

QZONE
DOUYIN/ TIK TOK

SINA WEIBO NOTE - WE HAVE REVISED THE APPROAMCH WE USE TO REPORT
TWITTER . FACEBOOKCS ACTIVE USER NUMEERS SINCE OUR PREVIOUS
- REPORT. AS A RESULT, FACEBOOK FIGURES REPOSTED HERE
REDOIT : ARE NOT COMPARABLE TO THOSE IN OUR PREVIOUS REPORTS,
BAIDU TIEBA® AND ANY CHANGE TO REPORTED FIGURES MAY NOT REFLECT
o - AN ACTUAL CHANGE IN ACTIVE FACEBOOK USER NUMBERS.

UNKEDIN®"

VBER" _
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DARTE A CONOCER CREAR CONTENIDOS SABER QUE SE DICE BUSCAR NUEVAS
DE CALIDAD DE TU MARCA COLABORACIONES

AV AnaVillagordo

GANAR VISBAIDAD
VIDEOS SOBRE TU SERVICIO CLENTE FACILITAR RELACIONES
FDELIZAR CLIENTES  MARCA Y MODUCTOS POSTVENTA CON OTRAS MARCAS

COMUNICAR LLEGAR DE MANERA DIALOGAR CON CREAR IMAGEN
PROMOCIONES DINAMICA AL CLIENTE LOS USUARIOS CORPORATIVA

{ XCN

XARXA PER A LA
CONSERVACIO DE
LA NATURA
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projectes ..:
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75 %
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0%

Facebook WhatsApp YouTube Instagram Twitter Spotify LinkedIn
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DEMAIN! pemam

L’* UN NOUVEAU MONDE EN MARCHE
FREDRIKA STAHI i

PARTOUT DANS LE MONDE,

DES SOLUTIONS EXISTENT.
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NIMALISM

A DOCUMENTARY ABOUT THE IMPORTANT THINGS
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Pero també hi ha
eines i espais
per comunica

en positiu

Les espécies identificades a Catalunya
representen un 36% de tota la riquesa
estatal i una quarta part de tota la
biodiversitat coneguda a la Unidé Europea,
una xifra excepcional si es té en compte
que en extensio representa nomeés un
0,7% del territori comunitari.
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https://www.ara.cat/dossier/biodiversitat-actiu-mes-important-que_0_2206579394.html
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Per ser noticia cal que:

1. Em coneguin

(informacio).
2. Em respectin
(educacio).
3. Em donin veu
(comunicacio).
4. M’ajudin

(passar a l’accid).

XCN
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g Moltes gracies! Ie T
j
Ana Villagordo
anavillagordo.com
ana@anavillagordo.com
@anajorr (twitter)
@quincalla_av (instagram)
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